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La Via Grafica.

Introduccio:
Que és La Via Grafica

La 1a edicio:
2023 La novetat

Aquesta revista és un compendi unificat de les diferents maquetacions que han realitzat
els alumnes de Segon curs de Preimpressié Digital de I'lFP Antoni Alguerd.

Edicid, Disseny Grafic i Maquetacio:

Lucia Aguilar Fernandez, Angelina Alayo Zevallos, Kamil Badaev, Miguel
Barrera Camacho, Sara Fuster Martinez, Bruno Gamero Gonzalez, Héctor
Garcia Mufioz, Marcos Infantes Samper, Nicole Lépez Ruales, Edgar Luque
Rodriguez, Mariam Luz Ramirez, Gabriel Moreno Sevilla, Nerea Morillas
Jiménez, Andrea Ramon Gil, Max Suriol Rodriguez

Coordinacio Editorial:

Professorat a carrec.
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Index i crédits

La 2a edicio: Tendeéncies
2024 L’evolucio del sector.

L’edicio actual: Entrevista a
2025 La continuitat Guillem San Agustin

La revista ha estat impresa i enquadernada pels alumnes d’Impressi6 Grafica i els de Pos-
timpressié i Acabats al taller d’impressio de I'lFP Antoni Alguero.

Impressio:

José Manuel Alvarez Horcas, Carlos Francisco Angulo Torres, Naima Ghai-
douni, Leiverson Javier Jaramillo Rodriguez, Paula Lopera Sotomayor, Alba
Xiuxiang Losada Barrio, Jade Mejias Villarino, Biel Salmerdn Farras, Lucia
Tomé Jiménez, Mary Cruz Térrez Ramos.

Postimpressio:

Natalia Alonso Miguel, Jaime Mathias Alvis Olivera, Luna Flores Garzon,
Karina Isabela Martinez Arbieto, Andrea Melgares Térrez, Javier Patifio
Carretero, Maria Merce Pérez Canalda, Susana Saldarriaga Diossa,
Marc Serrano Gomez, Aitana Ustarez Carpio.
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Editorial

Consolidacio

rribem ja a la tercera edicié de La Via Grafica i po-

dem dir que amb aquesta edicié es consolida ja com

a punt de trobada entre els professionals del futur
-I'alumnat- i els professionals experimentats d’avui dia -em-
preses i entitats-, per aprendre, compartir i entre tots, fer
créixer, dinamitzar i consolidar, encara més aquest sector. El
centre i 'empresa tenen el marc perfecte en aquest esdeve-
niment per trobar-se i alhora beneficiar-se d’aquest vincle.

Igual que un artista és capac de modelar una peca de
marbre fins a obtenir 'obra desitjada. Aixi és com el nostre
alumnat, amb el suport del professorat, s’ha enfrontat nova-
ment al repte de La Via Grafica. Un projecte multidisciplinari,
on intervenen diferents perfils professionals, tots ells relacio-
nats amb el sector de les arts grafiques i el disseny.

L'éxit de les dues edicions anteriors ens ha donat més im-
puls per continuar creient en aquesta jornada que, sens dubte,
és molt a prop d’esdevenir identitat i marca del que som i fem.

Amb la inspiracié i desig de millora constant, continuem
amb el repte de ser 'aparador de tot el potencial professional
del nostre alumnat. Treballem dia a dia en aquesta mateixa li-
nia, en constant actualitzacié i fent que I'alumnat assoleixi les
competencies especifiques i transversals del sector, per tal
que amb la seva incorporacié al mon laboral afavoreixi tant el
seu propi creixement, com el d’aquelles empreses on s’acabi
integrant i desenvolupant professionalment.

La il-lusio i I'esfor¢ dipositats ens dona I'empenta ne-
cessaria perque I'edicié d’enguany sigui un éxit tant o més

gran que les anteriors.

Gaudiu de ’esdeveniment.
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La Via Grafica.

a Via Grafica és un pro-

jecte que es va comencgar

a gestar el segon any de
vida del centre public de I'lns-
titut de Formacié Professional
Antoni Alguerd, concretament
durant el curs 2022-2023. Com
a centre especialitzat en Arts
Grafiques i també en Arts Plas-
tiques i Disseny, es va plante-
jar el desenvolupament d’un
esdeveniment que congregués
el mén de la formacié amb el
mon empresarial d’aquest sec-
tor industrial. El resultat va ser
la creacié d’una gala d’entrega

dels premis als millors projectes
de l'alumnat i al reconeixement
de la bona tasca empresarial.

Amb aixd es pretenia fer
coincidir I’ambit académic i
I’empresarial creant aixi siner-
gies que afavoreixin la interlo-
cucié i I'intercanvi per a possi-
bles col-laboracions, com per
exemple la formacié dual. Tan-
mateix també esdevé un lloc
de trobada entre els mateixos
empresaris que poden aprofi-
tar 'esdeveniment per establir
noves relacions empresarials.

Aixi doncs, es va crear
un acte en qué només es fa-
ria lliurament de premis, sind
que també es mostrarien els
projectes, alhora que a cada
edicioé es convidaria un confe-
renciant per oferir una xerrada
sobre un tema de prou interés
per als assistents relacionat
amb el sector.

En acabar, un servei de
catering oferiria de forma des-
enfadada la possibilitat de fer
intercanvi d’opinions i debat
entre els assistents.
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Un dels objectius en la crea-
ci6 d’aquest acte també fou el
desig que evolucionés amb el
temps. Per aix0, es va plantejar
fer participar els alumnes amb
la creaci6 de la imatge grafica
de I'esdeveniment, fent que la
implementacié del disseny de
cada any formés part del mo-
dul de sintesi dels alumnes de
segon de tots els cicles. Es per
aixd que cada any el disseny
del logo i tota la seva imatge
visual canviara d’acord amb el
que hagin creat I'alumnat del
centre. Amb els anys es podra

Que és
La Via Grafica

copsar I’evolucio dels dissenys
de les diferents edicions que
han seguit amb el temps.

Tanmateix, La Via Grafica
és la consolidacio d’aquest es-
deveniment dins el sector tant
de la Industria Grafica com el
sector de la Formacié. Amb el
temps s’espera que vagi evo-
lucionant i creixent, millorant
d’edicié en edici6é i motivant a
la participacié de tothom, de
manera que I'IFP Antoni Al-
guerd s’associi per molts anys
amb La Via Grafica.

s
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La Via Grafica.

om a primera edi-

cio, es pot dir que va

anar molt bé, doncs
és cert que quan s’enceta un
certamen que es vol que tin-
gui continuitat any rere any,
es necessita que aquesta
primera edicié sigui un éxit.
I ho va ser. Els motius van
ser molts, perod va ser essen-
cial I'aportacio de tothom i
la gran importancia que se li
va donar. El claustre sencer
i 'alumnat van entendre de
seguida que es comenca-
va una actuacié que tindria
continuitat i que aix0 era una
aposta de centre per donar
més visibilitat a tots els invo-
lucrats en el projecte.

Es va comencar, com
és logic, pel disseny de la
imatge grafica de I'esdeveni-
ment. Com es pot veure a les
imatges, el logo guanyador
presentat pels alumnes de
Grafica Publicitaria de segon
curs va ser el que va determi-
nar tota I'estética de I'acte i
la seva aplicaci6 als diferents
elements de marqueting que
es van anar distribuint entre
els assistents. Els alumnes
dels altres cicles van realitzar
I’aplicacié d’aquesta imatge
visual en els diferents ele-
ments que es van necessitar,
com ara plafons, roll-ups,
cartells, targetes, etc. Va ser
tot un desplegament de mit-
jans per adequar els estudis

que ofereix 'institut a les ne-
cessitats d’imatge i posada
en escena de La Via Grafica.

Enguany es van presen-
tar els diferents premis tant
als alumnes com a les em-
preses. Com també es van
fer els parlaments oportuns
per part d’autoritats i res-
ponsables. | abans del ca-
tering i refrigeri es va fer una
conferéncia sobre tipografia
per part de I'expert Octavio
Pardo titulada Noves capa-
citats tipografiques per la co-
municacio visual.

Concloent, aquesta pri-
mera edicié va establir les
bases del que ha de ser
en endavant el concepte
d’aquest esdeveniment. Val
a dir que fins ara han estat
molt utils, ja que es va pren-
dre bona nota del que es va
fer per mirar de millorar, tot
i el bon resultat que va te-
nir i les moltes felicitacions
rebudes per la realitzacio
d’aquesta iniciativa.
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2024, ’evolucio
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La 2a ediclo:

y 4

s pot dir que aquesta

segona edicio és la va-

lidacié de la primera. Dit
d’una altra manera, la que hi
dona continuitat. Aqueta se-
gona edicié mai s’hauria fet si
la primera no hagués reeixit.
Aixo vol dir que la primera va
ser una bona experiéncia i que
en aquesta segona s’havia de
pujar el nivell.

Partint d’aquest fet, la pre-
gunta és clara: es va aconse-
guir? La resposta és rotunda-
ment si. La nova imatge del
logo i la identitat visual va su-
perar la de I’any anterior. La
guanyadora del logo de Grafica
Publicitaria va explicar, com es
pot veure a les imatges, que el
logo representava un clip obert
que forma les lletres Vi G. | per

qué un clip? La dissenyadora
va pensar que el clip unia el
mon digital i I'analdgic, ja que
en una taula d’un dissenya-
dor sempre hi ha un clip, i en
el correu i altres aplicacions
informatiques la icona d’un
clip significa adjuntar arxius.
D’aquesta manera tan senzilla
es va explicar com dos mons,
el digital i I’'analogic, s’unien,
d’igual manera que La Via Gra-
fica pretén unir el mén empre-
sarial i el mén de la formacio.

Es va aplicar aquesta
imatge grafica a tota mena
d’elements. Per exemple, als
assistents se’ls donava un we-
llcome pack que consistia amb
una bossa de roba estampada
en el logo, una tassa també
amb el logo, un poster, adhe-

sius, entre d’altres. Aixo va ser
un projecte executat per tots
els cicles de segon curs dins el
que és el modul de sintesi. En
el cas de Grafica Publicitaria
es va incloure dins el modul de
Projectes, ja que els va arribar
I’encarrec més d’hora que cap
altre curs.

L’acte va funcionar molt bé
des del primer moment, ja que
només entrar els assistents, ja
es van trobar amb un mapatge
que cobria tota la paret de fons
de la sala d’actes per donar la
benvinguda a tothom. La téc-
nica del mapatge sempre aju-
da a fer de I’espai un lloc més
innovador i impressionant, i va
sorprendre a tothom. Durant
I’esdeveniment va anar mos-
trant treballs dels alumnes de
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La Via Grafica.
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tots els cicles sense distreure
a ningu, ja que es deixava en
mode espera amb unes corti-
nes ondulants i el logo quan a
escena esdevenia quelcom.

Es van fer els parlaments
de presentacié dels diferents
representants  empresarials,
autoritats i responsables, per
després mostrar diferents pro-
jectes de I'alumnat. Tot sequit
es va fer una conferencia sobre
Intel-ligéncia Artificial a carrec
de I’expert Jordi Damia titula-
da L'impacte de la intel-ligéncia
artificial en la gestio dels re-
cursos humans. Aixo va donar
pas al lliurament de reconeixe-
ments a empreses i alumnat.

L'esdeveniment es va tancar
amb un refrigeri que va do-
nar I'oportunitat a empresaris i
alumnes d’establir converses i
contactes de cara a enfortir els
llacos entre empresa i formacio.

Tot i la llargada de I'acte,
va ser un éxit general de tots
aquells que hi van participar,
tant com assistents o com a
part organitzativa. El llisté es va
deixar molt alt de cara a la pro-
pera edicio, la qual cosa vol dir
que de moment es va pel bon
cami del que s’havia plantejat
des d’un bon comencament.
Només ens queda felicitar-nos
per aquest esdeveniment que
s’ha d’anar consolidant amb

Jordi Damia

el temps donant al centre un
caire emprenedor i d’iniciativa
que és molt benvinguda per
tothom. Una dada que parla
per ella sola: tot 'alumnat es
va vestir i mudar de gala, és
a dir, que es va veure I'esde-
veniment com un acte espe-
cial al qual no es pot anar de
qualsevol manera. Aix0 indica
la importancia que té I'acte en-
tre el nostre alumnat, i només
per aixo ja val la pena tot I'es-
for¢ que s’hi dedica ara si, any
rere any. Falta doncs per veure
amb qué ens sorprendran a la
seguient edicié.
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La Via Grafica.

ns trobem davant de la

tercera edicio, que dit

d’altra manera, seria
edici6 de I'assentament del
projecte de La Via Grafica. Aixo
significa que es tracta d’un es-
deveniment en qué no s’hi val
a badar i que haura de mos-
trar-nos que s’han modificat
elements tant per sorprendre
els assistents com per millorar
tot allo que en les edicions an-
teriors era millorable, com per
exemple la durada de I'acte.

Es preveu fer-lo més breu
enguany, de tal manera que els
assistents tinguin temps per
anar-hi. Creiem que escurcar la
durada encara fara més atrac-
tiva la participacié. S’ha de dir
que I’edici6é de I'any passat va
fer un ple a la sala d’actes i que
aquest any es té la intencié de
repetir el mateix.

La nova imatge grafica,
com es pot veure a les imatges,
€s molt diferent de les dels dos
anys anteriors. El sistema de
moduls, els colors i la simplici-
tat tipografica han trencat del
tot amb el que s’havia fet els
dos anys anteriors. A mesura
que es vagin fent les succes-
sives edicions de La Via Grafi-

ca, s’anira mostrant a I’entrada
del centre una petita exposicio
dels diferents dissenys de cada
any. Enguany hi figuraran tres.
Imaginem com sera d’aqui a
10 o més anys veure a I’entra-
da del centre una mostra amb
tots els dissenys de les dife-
rents edicions. Aquesta edici6
tindra com a novetat la crea-
ci6 d’aquesta revista per part
dels alumnes de preimpres-
si0, impressié i postimpressio.
Tan sols pretén ser un recull
de I'esdeveniment a mode de
promocié i un document orien-
tatiu per al visitant. Tanmateix
no deixa de ser un repte per a
I’alumne crear una revista d’un
acte dins el modul de Sintesi.

Enguany tindrem una con-
ferencia a carrec del prestigios
dissenyador Enric Jardi acom-
panyat per I’experta en Arts
Grafiques Mercé Amat. Els
dos han participat en el pro-
jecte de la creacid6 del llibre Im-
possibles possibles i ens expli-
caran les técniques i recursos
que han calgut per portar-lo a
bon terme. Es tracta d’un llibre
que no es pot reproduir amb
sistemes de produccio tra-
dicionals per la seva comple-
xitat pel que fa a concepcio i

disseny. Sera doncs molt inte-
ressant esbrinar com ha estat
possible la seva edicio6.

De la mateixa manera que
passa amb altres esdeveni-
ments ampliament coneguts
per tots, La Via Grafica es pos-
tula com un acte tradicional
del nostre centre que ha de
complir amb les expectatives
que les anteriors edicions han
dipositat en la seva continuitat.

Direm, doncs, i pel que he
vist i sé fins ara, que aquest
any La Via Grafica promet se-
guir pel cami marcat i tornarem
a viure un dia especial al nostre
institut. No ens podem deixar
perdre aquest esdeveniment.
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2025, la continuitat
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La Via Grafica.

Tendencies del sector
de la Industria Grafica

Segons l'informe de Diagnosi i Tendéncies del sector grafic publicat
al Consorci per a la Formacid Continua de Catalunya

)
R

| sector professional
de les arts grafiques és
un ambit principalment

orientat a la produccié de ma-
terial impres, el disseny, la edi-
torial, a publicitat i el packa-
ging. L’evolucioé del subsector
de les arts grafiques depéen de
forma directa d’un ecosistema
de sectors i el consum que es
produeix en aquests, espe-
cialment en els ambits de I'ali-
mentacid, la farmacia, els pro-
ductes de cosmeética, aixi com

també la publicitat, difusio i
marca de les empreses.

Aquest ambit sectorial
afronta una disjuntiva entre el
manteniment de les formes de
produccié tradicional i 'adop-
ci6 de les noves tecnologies i
la implementaciéo de proces-
sos productius més sosteni-
bles, especialment pel que fa a
la produccioé en format paper.
En aquest context, a més de
la dependéncia del consum

d’altres arees professionals
també hi ha una relacio de
subordinacié del preu de les
materies primeres, en aquest
cas majoritariament del paper i
I’electricitat, que en els darrers
anys han augmentat el cost
i que, per tant, han afectat la
industria de les arts grafiques.
Aquest fet ha portat a les em-
preses de les arts grafiques a
reorientar els seus models de
negoci incorporant noves me-
todologies i eines de treball, no
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només en l'adopcié d’instru-
ments digitals, sin6 també en
repensar noves estratégies de
relacié amb el client.

El sector presenta noves
oportunitats laborals en rela-
cionar-se amb nous sectors
professionals, com és el cas
de la construccio6 i el disseny
d’interiors, el sector minorista i
el comerg, aixi com en el ves-
sant de I'art digital i el disseny
grafic web, aquest ultim estre-

tament vinculat a I’experiéncia
del client. El sector de les arts
grafiques viu un moment critic,
en que les empreses hauran de
fer front a la disjuntiva entre els
models de produccié tradicio-
nals (impressio en paper i altres
suports) amb la digitalitzacio
del sector i la interaccié amb
altres materials i els clients. A
més, hauran d’abordar I’adap-
tacié a processos de produc-
ci6 més sostenibles i respec-
tuosos amb el medi ambient.

ifp,
antoni |
algueré
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La Via Grafica.

Automatitzacio
de processos

en la produccié
i administracio

Economia circular
i sostenibilitat

Ecodisseny

El subsector de les arts gra-
fiques ha experimentat un can-
vi amb la introduccié de tec-
nologies i sistemes automatics
per millorar I'eficieéncia, dismi-
nuir els errors humans i, a la
vegada, afavorir la reduccio de
costos. A través de I'Us de pro-
gramari especific, s’automatit-
zen les tasques de disseny i,
mitjangant I'us de maquinaria
més innovadora, processos
com la impressi6 i la postim-
pressid guanyen en control,
qualitat i eficiencia, com és el
cas de les plegadores automa-
tiques. A més, en la gestié ad-
ministrativa, I'Us de softwares
com els ERP o els CRM garan-
teixen un flux de treball més
agil en la gestio i seguiment de
comandes, aixi com en la inte-
raccié amb el client.

La incorporacié de noves
metodologies de treball sig-
nifica un trencament amb les
formes de fer anteriors i un pas
endavant per al canvi en aquest
subsector per alinear-se amb la
sostenibilitat en la produccio,
distribucié i comercialitzacio.
Tecniques com la “impressio
sota demanda” en I’'ambit de la
edicid com a principi per evi-
tar 'acumulacio d’existéncies
produides i, per tant, reduir el
transport de productes com i
’emmagatzematge de llibres i
revistes que no seran objecte
de consum son clau per reduir
la petjada ecoldgica. També la
digitalitzacié en els processos
d’impressid contribueix a una
gestidé i reduccio dels residus
meés eficient.

En la mateixa linia, les de-
mandes socials enfocades
cap a un mén més sosteni-
ble empenyen a les empreses
a generar noves estrategies
d’ecodisseny basades en la
reduccidé de materials a través
del reaprofitament de materials
existents, per generar envasos
reutilitzables o biodegradables
o reduir I’'Us de materials com-
plementaris en els envasos
i embalatges que poden ser
prescindibles. Aquesta trans-
formacié també és necessaria
per adaptar-se a demandes
dels consumidors, que cada
vegada més es mostren més
conscienciats amb el cicle de
vida dels materials.
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Personalitzacid
del producte

Les noves formes d’im-
pressié han obert un nou mén
per al subsector de les arts
grafiques. Els avantatges de
la impressié 3D es relacionen
amb I'Us de nous materials,
amb el disseny de prototips de
manera més agil i amb la per-
sonalitzacio6 dels productes.
De la mateixa manera, la im-
pressié 3D afavoreix la reduc-
Ci6 de costos i apropa les Arts
Grafiques a la digitalitzacié de
la impressio.

La intel-ligéncia artificial
és una eina util per a l'auto-
matitzacié de dissenys i per
al disseny assistit, evita errors
en la creacio aixi com la opti-
mitzacié de les imatges. Es un
recurs que pot contribuir posi-
tivament a la creacio persona-
litzada, a la reduccié de costos
i de temps, a més d’augmentar
les possibilitats creatives.

Les demandes de les em-
preses i dels consumidors
cada vegada més s’orienten a
la personalitzacié6 com a méeto-
de per implementar una ‘iden-
titat’ o marca als productes
de les arts grafiques. Aques-
ta estrategia millora aspectes
com la fidelitzacié del client,
la diferenciacio en el mercat o
I’adaptacié a noves tendéncies
i, a conseqléncia, pot repercu-
tir positivament en un augment
de les vendes.



https://agora.xtec.cat/ifp-alguero/

La Via Grafica.

Productes
sensorials

Digitalitzacio
dels productes

Disseny UX/UI

D’acord amb les estrate-
gies que es proposen des de
neuromarqueting i la comuni-
cacio, la incorporaciéo de de-
talls sensorials en la creacio
d’envasos, objectes promocio-
nals i acabats d’impressié és
el nostre pa de cada dia com
a aspectes diferenciadors en
les empreses i com a métode
de comunicacié més proper
cap al client. Aixi doncs, tec-
niques que s’implementen per
assegurar la sensorialitat en els
productes com I'envasat olfac-
tiu o els efectes visuals o tam-
bé d’interactius en la serigrafia
soén el nostre dia a dia en les
arts grafiques.

Amb I'Us de les noves tec-
nologies ja no és necessari ofe-
rir grans tirades de productes,
siné que es generen catalegs
de serveis i productes perso-
nalitzats d’una forma més agil
a les utilitzades amb el metode
tradicional. La incorporacié de
la digitalitzacié ha millorat as-
pectes com el servei al client o
el manteniment i comandes de
les impressores i els materials
necessaris per a la impressio,
principalment a través dels
‘serveis gestionats d’impres-
sio’ (MPS).

El disseny grafic dels pro-
ductes s’entrellaca facilment
amb el disseny de I’experién-
cia de l'usuari i el disseny de la
interficie de I'usuari per facilitar
I’Gs i I'atraccié pel consum dels
productes al client. En un mén
digitalitzat, aquestes técniques
de treball sén indispensables
per apropar a les empreses en
el seu dia a dia consolidar pro-
ductes que satisfacin les ne-
cessitats del client.
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Aquest article és un extrac-
te de l'informe del subsector
de les Arts Grafiques que ha
publicat el Servei a les Empre-
ses del Consorci per a la For-
macio Continua de Catalunya.

Si es vol ampliar informa-
cio sobre aquest article podeu
trobar-lo complert a la seglient
adreca d’Internet:

https://conforcat.gencat.
cat/ca/publicacions/informes/
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Quan de temps fa
que ets professor a
'IFP Antoni Algueré?

Aquest és el meu segon
any com a professor a I'insti-
tut. L’any passat vaig formar
part de I'’equip docent un cop
ja comencat el curs, aproxi-
madament a I'octubre i aquest
any porto des de I'inici.

cial on veus els alumnes amb
qui has treballat durant tot
I’any il-lusionats, nerviosos, i
alhora orgullosos de mostrar el
seu treball.

També és un moment de
connexié amb el sector, on les
empreses venen amb ganes de
veure que estem fent i, de pas,
et retrobes amb vells coneguts.

Quina o quines assignatures
imparteixes al centre?

D’una banda, “tractament
d’imatge en mapa de bits” al
CFGM de Preimpressié Digi-
tal. D’altra banda, al CFGS de
Disseny i Edicié de Publica-
cions Impreses i Multimedia
estic com a tutor portant tot el
tema de les practiques a em-
presa i alhora estic al modul de
Desenvolupament i Publicacié
de Productes Editorials Mul-
timedia. | finalment al CFGS
de Disseny i Gestio de la Pro-
duccié Grafica estic al modul
d’Organitzacio dels Processos
d’Impressié Grafica.

Queé et va semblar I’acte?

Em va semblar molt emo-
cionant. Es un dia molt espe-

Quina va ser la teva part
preferida de ’acte?

Sens dubte, veure els alum-
nes presentant els seus projec-
tes i els seus cicles davant de
tothom. La seva il-lusié i la ma-
nera com s’implicaven em va
emocionar molt. També va ser
un moment molt especial quan
recollien els premis, estaven
felicos i es notava I'orgull de la
feina ben feta.

Has participat en I’organit-
zacio d’alguna edicio?

Si, 'any passat vaig formar
part de I'organitzacié i em vaig
implicar en tot el que vaig po-
der. Estava molt motivat i te-
nia moltes ganes de contribuir
perque I'esdeveniment fos un
exit. Va ser una experiéncia

molt enriquidora.

Com descriuries amb
una paraula qué han estat
aquests esdeveniments?

Només he estat a la sego-
na, perd la descriuria amb la
paraula “il-lusié”.

Que és el qué més t’emocio-
na d’aquesta edici6?

Em fa especial il-lusié veure
com hem apres de I'edicié an-
terior i com s’introduiran els di-
ferents canvis que tenim pen-
sats. Per exemple, hem ajustat
el ritme de I'acte pensant més
en el public professional, ja
que, malgrat que 'any passat
va sortir molt bé, potser ens
vam allargar una mica massa
en certs moments.

Quée t’agradaria veure
en properes edicions?

M’agradaria que es con-
tinués apostant per xerrades
d’experts del sector. | sobretot,
espero continuar veient I'alum-
nat presentant nous projectes
amb la mateixa passioé i crea-
tivitat, perque és el que dona
sentit a tot ’esdeveniment.
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L’entrevista a
Guillem San Agustin

Professor del centre i col-laborador
en la darrera edicio de La Via Grafica.
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29 de maig del 2025
Hi esteu convidats!

O\ zfen,

www.laviagrafica.org

IFP Antoni Alguerd

https://agora.xtec.cat/ifp-alguero/

Tel. 931 939 581
Parlament Catala, 1

08960 Sant Just Desvern (Barcelona)
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